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Wir bei CAFEA glauben daran, dass wir 
als Unternehmen über unseren eigenen 
Geschäftserfolg hinaus eine Verantwortung 
für Mensch und Natur haben. 

Denn wir als Produzent und Händler von 
Kaffeespezialitäten sind maßgeblich von 
ökologisch und sozial intakten Bedingungen 
abhängig.



Wir haben eine  
klare Vision, die  
uns Ambition und  
Orientierung für  
mehr Nachhaltigkeit 
bei CAFEA gibt.
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uns Ambition und  
Orientierung für  
mehr Nachhaltigkeit 
bei CAFEA gibt.

Gemeinsam für ein verantwortungsvolles 
Handeln entlang der gesamten 
Wertschöpfungskette bei der Produktion 
und dem Vertrieb von löslichen Kaffee- 
und Heißgetränkespezialitäten in 
Wertschätzung von Mensch, Natur und 
Ressourcen.



Unsere Mission für  
Nachhaltigkeit  
formuliert unseren  
Beitrag als Hersteller  
und Vertreiber löslicher  
Kaffee- und Heiß-
getränkespezialitäten.



Geprägt durch ein starkes Fundament 
aus Tradition, hoher Qualität und dem 
Verantwortungsbewusstsein für Mensch 
und Natur arbeiten wir an einer 
nachhaltigen Zukunft. 

Die CAFEA Gruppe handelt ökonomisch, 
sozial und ökologisch verantwortlich, 
unsere Produkte stehen im Einklang mit 
dem Erhalt der Lebensgrundlagen für 
kommende Generationen.

Unsere Mission für  
Nachhaltigkeit  
formuliert unseren  
Beitrag als Hersteller  
und Vertreiber löslicher  
Kaffee- und Heiß-
getränkespezialitäten.



Nachhaltigkeit bei der CAFEA Gruppe



Das Engagement der CAFEA Gruppe spiegelt 
sich insbesondere in sieben der 17 SDGs wieder, 
mit Schwerpunkt auf sozio-ökologischen Zielen.

Gemeinsam mit unseren  
Kunden und Lieferanten  
wollen wir einen proaktiven  
Beitrag leisten, um das  
globale Zielbild der Sustainable 
Development Goals (SDG)  
Realität werden zu lassen.
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the CAFEA Group
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Ökologisch verträglich Sozial gerecht

ÖKO
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ÖKONOMIE
Wirtschaftlich leistungsfähig

wesentliche SDGs für 
die CAFEA-Gruppe



 ■ Wie wichtig ist ein Nachhaltigkeits­
handlungsfeld für unseren 
Geschäftserfolg und ­tätigkeit?

 ■ Welche Wirkung haben wir mit 
unserer Geschäftstätigkeit auf das 
Nachhaltigkeitshandlungsfeld?

Zusammen bewertet, haben wir den Fokus 
auf die Handlungsfelder gesetzt, mit denen 
wir entlang unseres Kerngeschäfts zentrale 
Ausbaupotenziale haben und etwas 
bewirken können.

Unser Weg bei CAFEA  
orientiert sich an den  
wesentlichen Potenzialen  
für mehr Nachhaltigkeit.



Unsere Nachhaltigkeitsstrategie beinhaltet fünf 
Handlungsfelder in drei Dimensionen:

 ■ Klima

 ■ Ressourcen

 ■ Kunden

 ■ Lieferanten

 ■ Kosten

Das Querschnittsthema „Lieferkette“ hilft 
uns, strategische Nachhaltigkeits potenziale 
in diesen Handlungsfeldern entlang unserer 
gesamten Wertschöpfungskette zu heben.

Unsere ganzheitliche  
Nachhaltigkeitsstrategie  
leitet uns an, strukturiert  
und beherzt voranzuschreiten.

Ökonomie

Ökologie Soziales



Nachhaltigkeitsziele



 ■ CO2­Emissionen reduzieren und größtmögliche 
Klimaneutralität der Produktion bis 2030

 ■ Ressourcenschonende Produkte durch die 
Stärkung der Materialeffizienz und Kreislauf­
fähigkeit ausbauen

 ■ Langfristige und nachhaltige Kunden­  und 
Lieferantenbeziehungen ausbauen

 ■ Sorgfaltspflichten entlang der Lieferkette 
nachkommen

 ■ Komplexität und Fehlerkosten reduzieren und 
dadurch unsere Prozesse und Produktportfolio 
ökonomisch nachhaltiger gestalten

Unsere strategischen  
Nach haltigkeitsziele zeigen 
an, worauf wir bei der  
CAFEA in den nächsten  
Jahren hinarbeiten.
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Unsere Roadmap zeichnet 
den Fahrplan der CAFEA 
für mehr Nachhaltigkeit. Strategie Kommunikation

Umsetzung

Klima

Ressourcen Lieferanten

Kunden

Kosten



Leuchtturmprojekte



Erste Leuchtturmprojekte 
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Klimaschutz basierend auf 
wissenschaftsbasierten Klimazielen

Erste Leuchtturmprojekte 
machen greifbar, wie Nach-
haltigkeit bei der CAFEA 
umgesetzt und gelebt wird.

SAUBERES WASSER
UND SANITÄR-
EINRICHTUNGEN

BEZAHLBARE UND 
SAUBERE ENERGIE

MASSNAHMEN ZUM
KLIMASCHUTZ

GESUNDHEIT UND 
WOHLERGEHEN



Energiegewinnung aus KaffeesatzErste Leuchtturmprojekte 
machen greifbar, wie Nach-
haltigkeit bei der CAFEA 
umgesetzt und gelebt wird.
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 ☐ Reduzierung von 167.377 Tonnen CO2 
durch das deutsche Werk (Basisjahr : 2010)



Einkauf von nachhaltig angebautem RohkaffeeErste Leuchtturmprojekte 
machen greifbar, wie Nach-
haltigkeit bei der CAFEA 
umgesetzt und gelebt wird.

NACHHALTIGE/R
KONSUM UND
PRODUKTION 

 ☐ 50% des eingekauften Rohkaffees ist 
Fairtrade und Rainforest zertifiziert

MENSCHENWÜRDIGE
ARBEIT UND
WIRTSCHAFTS-
WACHSTUM



Nutzung ressourcenschonender Verpackungen – 
Leichtglas

* Betrachtungszeitraum von 2010 bis 2020; Berechnung  
 nach Greenhouse Gas Protocol mittels Emissionsfaktoren

Erste Leuchtturmprojekte 
machen greifbar, wie Nach-
haltigkeit bei der CAFEA 
umgesetzt und gelebt wird.

 ☐ Vermeidung von 55.000 t CO2 Äquivalente *
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LEUCHTTURMPROJEKT „RESSOURCEN-
SCHONENDE VERPACKUNG“: SEIT  
ÜBER 30 JAHREN MIT LEICHTGLAS

Gut zu wissen: Mülltrennung  
und Duales System spart CO2

Glasrecycling ist ein System bei dem keine weite-
ren Abfallstoffe entstehen. Hohe Sammelquoten für 
Glas in Deutschland und Europa sorgen dafür, dass 
aus  einer verwendeten Lebensmittelverpackung eine 
neue  Lebensmittelverpackung entsteht und führen zu 
geringerem Müllaufkommen.

Die CAFEA-Gruppe setzt bei ihren Marken für löslichen 
Kaffee innerhalb Europas konsequent auf Leichtglas als Ver-
packungsmaterial: Für eine höhere Ressourceneffizienz und 
optimale Kreislaufwir tschaft. 

Glas – der natürliche Rohstoff mit Potenzial
Glas wird aus natürlichen Rohstoffen hergestellt und ist zu 
100 % recyclingfähig. In den Leichtglasverpackungen finden 
sich 60 % recyceltes Glas und 40 % natürliche Ressourcen 
(Quarzsand, Dolomit, Soda).

Die CAFEA-Gruppe setzt seit 2010 vorwiegend nur noch 
Gläser mit einer verringerten Wandstärke zur Abfüllung 
ihres Kaffeepulvers ein. Im Schnitt wiegen diese Gläser 60 g 
weniger als vergleichbare Gläser mit einer üblichen Wand-
stärke. Diese Differenz hat bei einer Gesamtmenge von über 
40.000 t Glas pro Jahr eine enorme Auswirkung auf den Ver-
brauch von Ressourcen und Energien als auch die Freiset-
zung von Treibhausgasen. 

Im Lebenszyklus eines Glases entstehen Treibhausgasemissio-
nen vor allem an drei Stellen: der Herstellung, dem Transport 

und dem Recycling. Zur Herstellung eines leichteren Gla-
ses werden weniger Rohstoffe und Energien benötigt, beim 
Transport wird weniger Kraftstoff verbraucht und weniger 
Material bedeutet auch einen geringeren Energieeinsatz 
beim Recyclingprozess. 

Durch diese Maßnahme konnte die CAFEA über 55.000 t CO2 
Äquivalente vermeiden.*

*  Betrachtungszeitraum von 2010 bis 2020; Berechnung nach Greenhouse 
Gas Protocol mittels Emissionsfaktoren

Vorteile der Verwendung von  
Leichtglas im  Wertstoffkreislauf
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Finanzielle und soziale Unterstützung im Ursprung 
Finanzielle Hilfe in Goroka, Papua-Neuguinea
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 ☐ Schulbau

 ☐ Förderung sozialer Projekte



Finanzielle und soziale Unterstützung im Ursprung 
Kooperationen im Distrikt Villa Rica, Peru

Erste Leuchtturmprojekte 
machen greifbar, wie Nach-
haltigkeit bei der CAFEA 
umgesetzt und gelebt wird.
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 ☐ Garantierte Abnahmemengen

 ☐ Vorfinanzierung von Ernten



Mehr Informationen zu konkreten 
Leuchttürmen im Bereich Klima und 
Ressourcen finden Sie hier:

Erste Leuchtturmprojekte 
machen greifbar, wie Nach-
haltigkeit bei der CAFEA 
umgesetzt und gelebt wird.
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Wir sind davon überzeugt, dass wir 
einen Beitrag leisten können, einen 
verantwortungsvollen Kaffeehandel in 
Wertschätzung von Mensch und Natur 
zum Standard zu machen. 

Dazu brauchen wir die  
Unterstützung aller:  
unserer Lieferanten,  
Partner, Kunden und  
Mitarbeitenden. 






