t bei der CAFEA Gruppe

1

ke
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Nachhaltigkeit 1st
fur uns bet CAFEA
kein Selbstzweck,
sondern zentraler
Baustein unserer

Zukunftsfahigkett.
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Nachhaltigkeit 1st
fur uns bet CAFEA
kein Selbstzweck,
sondern zentraler

Baustein unserer
Zukunftsfahigkett.
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Wir bel CAFEA glauben daran, dass wir

als Unternehmen Uber unseren eigenen
Geschaftserfolg hinaus eine Verantwortung

fUr Mensch und Natur haben.

Denn wir als Produzent und

andler von

Kaffeespezialitditen sind mal3ge
okologisch und sozial intakten
abhangig.

plich von
Bedingungen



Wir haben eine

klare Vision, die

uns Ambition und
Orientierung fur
mehr Nachhaltigkeit
bei CAFEA gibt.
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Wir haben eine
klare Vision, die
uns Ambition und
Orientierung fur

Gemeinsam fur ein verantwortungsvolles
Handeln entlang der gesamten

meh]" NaChhaltlgkelt Wertschopfungskette bel der Produktion

und dem Vertrieb von |oslichen Kaffee-

bei CAFEA glbt und Heil3getrankespezialititen in

Wertschatzung von Mensch, Natur und
Ressourcen.
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Unsere Mission fur
Nachhaltigkeit
formuliert unseren
Beitrag als Hersteller
und Vertreiber loslicher
Kaffee- und Heis-
getrankespezialitaten.
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Unsere Mission fur
Nachhaltigkeit
formuliert unseren
Beitrag als Hersteller

und Vertreiber loslicher
Kaffee- und Heis-
getrankespezialitaten.
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Gepragt durch ein starkes Fundament
aus Tradition, hoher Qualitat und dem
Verantwortungsbewusstsein fur Mensch
und Natur arberten wir an einer
nachhaltigen Zukunft.

Die CAFEA Gruppe handelt 6konomisch,
sozial und okologisch verantwortlich,
unsere Produkte stehen im Einklang mit
dem Erhalt der Lebensgrundlagen fur
kommende Generationen.
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Gemeinsam mit unseren

Kunden und Lieferanten
wollen wir einen proaktiven
Beitrag leisten, um das

globale Zielbild der Sustainable

Development Goals (SDG)
Realitat werden zu lassen.
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Das Engagement ¢
N INsbesondere |

SIC

mit

Schwerpu

Okologisch vertraglich

Nkt auf sozio-0

<ologisc

OKONOMIE
Wirtschaftlich leistungsfahig

er CAFEA Gruppe spiegelt
nsiebender | /7S

DGs wieder,

nen Zielen.

Sozial gerecht

wesentliche SDGs fii
die CAFEA-Gruppe




Unser Weg be1 CAFEA
orientiert sich an den

wesentlichen Potenzialen
fur mehr Nachhaltigkeit.
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B Wie wichtig ist ein Nachhaltigkeits-
handlungsfeld fur unseren
Geschaftserfolg und -tatigkeit?

B VWelche Wirkung haben wir mit
unserer Geschaftstatigkeit auf das
Nachhaltigkeitshandlungsfeld?

Zusammen bewertet, haben wir den Fokus
auf die Handlungsfelder gesetzt, mit denen
wir entlang unseres Kerngeschafts zentrale
Ausbaupotenziale haben und etwas
bewirken konnen.



Unsere ganzheitliche
Nachhaltigkeitsstrategie
leitet uns an, strukturiert
und beherzt voranzuschreiten.
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Bl Klima

Unsere Nachhaltigkertss
andlungsfelder in drei Dimensionen:

B Ressourcen

B Kunden

B Lieferanten

B Kosten

Das Querschnittsthema ,,Lieferkette™ hilft

uns, strategische

N diesen

andlu

Okologie | Soz

Nachhaltigkertspotenzia

ngsfeldern entlang unse

osesamten Wertschopfungskette zu hebe

N

Okonomie

rategie beinhaltet funf

lales

c
rer
.




Nachhaltigkeitsziele



4
GCAFEA
GRUPPy

& CO,-Emissionen reduzieren und grof3tmogliche

Unsere strategischen , , ' und
Klimaneutralitat der Produktion bis 2030

Nachhaltigkeitsziele zeigen

an, WOTClUfWiT bel der Ressourcenschonende Produkte durch die
: ‘o Starkung der Materialeffizienz und Kreislauf-

Jahren hinarbeiten.

Langiristige und nachhaltige Kunden- und
Lieferantenbeziehungen ausbauen

Sorgfaltspflichten entlang der Lieferkette
nachkommen

| Komplexitat und Fehlerkosten reduzieren und
dadurch unsere Prozesse und Produktportfolio

SEII:.AECIHm?L%(ISVEII\J/ okonomisch nachhaltiger gestalten
GESCHMACy

®



Unsere Roadmap zeichnet
den Fahrplan der CAFEA

fur mehr Nachhaltigkeit.

\/
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Umsetzung

Klima

Strategie @

Kommunikation

Kunden

Ressourcen

Kosten @

| leferanten




Leuchtturmprojekte



Erste Leuchtturmprojekte
machen greifbar, wie Nach-
haltigkeit ber der CAFEA

umgesetzt und gelebt wird. ;

3 GESUNDHEIT UND 4 HOCHWERTIGE
BILDUNG

WOHLERGEHEN

1 MASSNAHMEN ZUM
KLIMASCHUTZ

3

Okologisch vertriglich Sozial gerecht

OKONOMIE
Wirtschaftlich leistungsfahig

8 MENSCHENWURDIGE
ARBEITUND
WIRTSCHAFTS-
WACHSTUM

o
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GESUNDHEIT UND

' ASSER 13 MASSNAHMEN ZUM
WOHLERGEHEN J UND SANITAR KLIMASCHUTZ

Erste Leuchtturmprojekte Klimaschutz basierend auf
; : wissenschaftsbasierten Klimazielen
machen greifbar, wie Nach-

haltigkeit ber der CAFEA
umgesetzt und gelebt wird.

o
" SCIENCE
BBBBB

AMBITIOUS
CORPORATE
CLIMATE ACTION
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Erste Leuchtturmprojekte
machen greifbar, wie Nach-
haltigkeit ber der CAFEA

umgesetzt und gelebt wird.
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MReduzierung von |67.377

onnen CO,

durch das deutsche Werk (Basisjahr: 2010)




Erste Leuchtturmprojekte
machen greifbar, wie Nach-
haltigkeit ber der CAFEA

umgesetzt und gelebt wird.
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MSO% des einge
Fairtrade und

<auf

‘en Rohkaffees st

Rainy

‘orest zertifiziert




7Y
CAFEA
o [ 13 Do RIS
PRUDUKTIU

3

Erste Leuchtturmprojekte Nutzung ressourcenschonender Verpackungen —
: : Leichtglas

machen greifbar, wie Nach-

haltigkeit ber der CAFEA

umgesetzt und gelebt wird.

), Emissionen

rcenverbrauch

- @ Energieverbrauch
f @ CO,-Emissionen
@ Effizienz in der Logistik

B\ rgieverbrauch
o ffizienz in der Abfillung

M\/ermeidung von 55.000 t CO, Aquivalente *

GEMEI“SAM/ . .
LR g@gg‘:@g@ * Betrachtungszeitraum von 2010 bis 2020; Berechnung
nach Greenhouse Gas Protocol mittels Emissionsfaktoren



3 GESUNDHEIT UND 4 HOCHWERTIGE 8 MENSCHENWORDIGE

AGHHA
WOHLERGEHEN BILDUNG ARBEITUND KONSUM UNE
WIRTSCHAFTS- PRODUKTIC

s | i |

D

Erste Leuchtturmprgjgkte Finanzielle und soziale Unterstutzung im Ursprung

machen greiﬂ?ar, wie Nach- Finanzielle Hilfe iIn Goroka, Papua-Neuguinea
haltigkeit ber der CAFEA
umgesetzt und gelebt wird.

(Schulbau

cemeinsam#7 MFérderung sozialer Projekte
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9 GSUDETAD /] Homweenc 8 MENSCHENWORDIGE ACHHALTIGE/F
WOHLERGEHEN BILDUNG ARBEITUND NSUMUN
. WIRTSCHAFTS- DRODUKTIC
_/\/\/\ M' WACHSTUM

Erste Leuchtturmprojekte Finanzielle und soziale Unterstutzung im Ursprung

machen gre ifbar, wie Nach- Kooperationen im Distrikt Villa Rica, Peru
haltigkeit ber der CAFEA
umgesetzt und gelebt wird.

(Garantierte Abnahmemengen

e M\/or'ﬂnanzieru ng von Ernten

FUR NACHHALTIGEN
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Erste Leuchtturmprojekte Mehr Informationen zu konkreten
: : Leuchtturmen im Bereich Klima und
machen greifbar, wie Nach-

' : . Ressourcen finden Sie hier:
haltigkeit bet der CAFEA
umgesetzt und gelebt wird.
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Wir haben uns auf
den Weg gemacht,
um das Richtige
richtig zu tun.

GEMEIHSAM/
FUR NACHHALTIGEN
GESCHMACK Y



Wir haben uns auf
den Weg gemacht,
um das Richtige
richtig zu tun.
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Wir sind davon Uberzeugt, dass wir

einen Berltrag leisten konnen, einen
verantwortungsvollen Kaffeehande

Wertschatzung von Mensch und I\
zum Standard zu machen.

Dazu brauchen wir die
Unterstutzung aller:
unserer Lieferanten,

Partner, Kunden und Q
Mitarbeitenden. )

N
atur

@
)
A

O
o



GESCHMACK
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